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Pabouas nmporpamma AuCHUIUIMHBL B1.B.BJ1.08.02 ITpakTHKO-OPHEHTHPOBAHHBIE METOIbI
VTRENkK neHa Ha 3acenanuu kahennns icuxonorun N2 7 ot 14.05.2025 r.

3aBenyromuii kadenpoi ncuxomoruu E. I'. Bracenkosa %"’Wﬂ"//f e

Qamunua, unuyuarHl nOONUCh

© ®I'BOY BO «CaxI'Vy



	ТЛ
	Б1.В.ДВ.02.02 Психология рекламы
	4.3 Содержание разделов дисциплины
	9.4 Программное обеспечение
	9.5 Профессиональные базы данных и информационные справочные системы современных информационных технологий


